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DAS LOGO

Als groBter queerer Berliner Sportverein
identifiziert sich Vorspiel mit der Stadt Berlin.
Als sporttreibender Bar wird das Tier des
Stadtwappens aus der stehenden Position
zum agilen vorwarts laufenden Vorspiel-
Baren.

Das Corporate Design des Vereins sagt vor
allem eins aus: Wir sind queer, wir sind viel-
faltig, wir sind Berlin. Mit dem Baren im Logo
und allen Farben der LGBTQIA+ Flagge wird
genau das sichtbar.
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Primarlogo

Das Primarlogo ist vor allem auf schwarz und
weiBBen Untergrinden einzusetzen. Der ruhige
Hintergrund lasst die Farbbalken besonders gut
hervorstechen.




VORSPIEL - Brand Guidelines Logo Sekundarlogo einfarbig

W

N

VORSFIEL Wliittad

Einfarbiges Logo

In Anwendungen, bei denen aus (druck-)techni-
schen Grlnden ein einfarbiges Logo eingesetzt
werden muss, ist vorzugsweise das Logo in der
Vereinsfarbe einzusetzen. Alternativ kann es
auch in schwarz oder weil3 verwendet werden.
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Schutzraum

Damit das Logo in Sponsorenleisten
etc. genug Raum hat, sind Mindestabstande
als Schutzraum einzuhalten.

Generell ist mindestens eine ,,X“-Hdhe und eine
,X " -Breite Abstand um das Logo einzuhalten.
Bei dem hochformatigen Logo entspricht X der
Hohe des VORSPIEL-Schriftzuges.
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Querformatiges Logo

Wenn es sich aus platztechnischen Grinden
anbietet, kann ebenso die querformatige Version
des Logos eingesetzt werden.
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Schutzraum
Schutzraum

Damit das Logo in Sponsorenleisten
etc. genug Raum hat, sind Mindestabstande
als Schutzraum einzuhalten.

Generell ist mindestens eine ,,X“-Hdhe und eine
,X " -Breite Abstand um das Logo einzuhalten.
Bei dem querformatigen Logo entspricht X der
halben H6he des VORSPIEL-Schriftzuges.
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Do’s and Don’ts

Da das Hauptlogo bereits sehr viele Farben in
sich tragt ist stets darauf zu achten, dass sich
diese gentigend vom Untergrund unterscheiden.
Im Zweifel ist ein einfarbiges Logo auf unruhigem
Untergrund zu nutzen.

DO

— Grundsatzlich gilt: Wenn moglich wird das
Hauptlogo eingesetzt, auf weiBen oder anderen
hellen Untergriinden die positive Version, auf
schwarzen oder anderen dunklen Hintergriinden
die negative Version.

— Wenn das Logo auf einem Foto eingesetzt wird
rat es sich, die einfarbige Version zu nutzen.
Wenn hier die Version in Vereinsfarbe nicht deut-
lich hervorsticht, sollte die weiBe oder schwarze
Version gewahlt werden.

DON’T

— Das Logo sollte niemals in eine andere Farbe
eingefarbt werden.

— Das Logo muss sich immer vom Hintergrund
deutlich abgrenzen.

— Das Logo darf nicht beschnitten werden, nicht
mit einer Outline versehen werden, oder mit
einem Schatten hinterlegt werden.
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Bildmarke

Der Einsatz der Bildmarke ist auch losgelost von
der Wortmarke maoglich.

Logo Bildmarke
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Wortmarke

Auch die Wortmarke kann losgelost von der
Bildmarke eingesetzt werden. Im Idealfall sind
dann beide Elemente auf dem jeweiligen Medium
vertreten.

Logo Wortmarke

VORSPIEL

Queerer Sportverein Berlin

12






VORSPIEL - Brand Guidelines Farben 14

Durch die Mischung zweier Farbtone er- Tarkis reprasentiert die ldee von Bewegung,
halt die Farbe Turkis auch nennenswerte Fortschritt und positive Veranderungen, die
Eigenschaften zweier Farben. Einerseits im Sport und in der LGBTQIA+ Gemeinschaft
die Merkmale von Blau, namlich Seriositat, gefordert werden.

Verbindlichkelit, Vertrauen und Kreativitat.

Andererseits spielen die Aspekte von Grin Um diese |dee weiter zu verstarken sind alle
eine Rolle, namlich Ausdauer, Autonomie, Farben der LGBTQIA+ Flagge in das Logo
sowie Gesundheit an Geist und Korper. integriert. Dies zeigt auf den ersten Blick die

Vielfaltigkeit des Vereins.
FUr uns hat Tdrkis eine symbolische Be-
deutung, die fir Gemeinschaft, Vielfalt und
Inklusivitat steht. Sie steht daflir, dass der
Verein ein sicherer und unterstutzender Ort
fur Menschen verschiedener Geschlechter-
identitaten und sexueller Orientierungen ist.
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Vereinsfarbe Primarfarbe
RGB 75 184 191
HEX 4bb8bf

Vereinsfarbe aufgehellt
RGB 127 213 220

HEX 7fd5dc
RGB RGB RGB RGB RGB RGB RGB RGB RGB RGB
255 255255 237 184 212 125 211 247 BKEINAN 000 247 150 28 255 232 3 102 189 69 0 102 240 128 18 219
HEX HEX HEX HEX HEX HEX HEX HEX HEX HEX

feffff edb8d4 7dd4fr 824700 000000 f7961c ffe803 66bd45 0066f0 8012db
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Vereinsfarbe Primarfarbe
CMYK 650280

Vereinsfarbe aufgehellt
CMYK 460160

CMYK CMYK CMYK CMYK CMYK CMYK CMYK CMYK CMYK CMYK
0000 54000 50000 336710038 000100 0501000 44950 650900 905000 609000
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Gravity Extra Condensed ltalic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWNYZ ahcdefghijkimnopgrstuvwxyz
schriften ein Wiederkennungunsmerkmal. .’?@#$%&I/”234567890

Headlines

Fur kurze Uberschriften wird die Gravity Extra
Condensed ltalic eingesetzt. Diese wird
mabBgeblich in der Wortmarke des Logos ver-
wendet und bildet durch den Einsatz in Uber-
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Helvetica Neue Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQR
STUVWXYZabcdefghijkim

nopgrstuvwxyz!?@#$ % &
(/)1234567890

ABCDEFGHijkimnopqr
stuvwxyzabcdefghijkim

nopqrstuvwxyz!?@#$% &
(/)1234567890

FlieBtext

Als FlieBtextschrift fr samtliche Medien wird die Helvetica Neue Bold Italic
Helvetica Neue verwendet. Diese wird in den

Schnitten Regular und Bold (fiUr Auszeichnungen)
eingesetzt.

AuBerdem kann die Helvetica Neue Bold Italic

auch als Alternative zur Gravity fir Uberschriften

oder Zitate genutzt werden.

ABCDEFGHIijkimnopqr
stuvwxyzabcdefghijkim

nopqrstuvwxyz!?@#$%&
(/)1234567890
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Anwendungen T-Shirt
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Anwendungen Aufkleber
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Anwendungen Poster
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FRAGEN ZUM

Geschaftsstelle

Vorspiel — Queerer Sportverein Berlin e.V.
Martin-Luther-Str. 56 | 10779 Berlin

030 -44 05 77 40
mail@vorspiel-berlin.de
vorspiel-berlin.de

ORPORATE
DESIGN?

Design

Florian Jorzick
florianjorzick.de

Pascal Stodieck
sto-dieck.com
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